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Segemaskiner

Malrettet trafik
skaber nye kunder

Nar varer skal afseettes, er synlighed og malrettethed pa nettet vigtig.
Den vigtigste kilde til malrettet trafik er segemaskinerne, som giver
mulighed for at markedsfare virksomhedens kompetencer

Af Kathrine Laesoe Engberg
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Segemaskinerne kan egentligt
sammenlignes med et indeks i
en telefonbog. Dog er der den
forskel, at resultaterne ikke vi-
ses alfabetisk, men i stedet ud
fra en algoritme (en made at
beregne relevans pa) som fast-
saettes af spgemaskinen.
"Topplaceringer er vigtige, lig-
ger du i bunden af de 100.000
vis af websites, som dukker op
i spgemaskinens sogeresulta-
ter, bliver du aldrig fundet. 95
procent af brugerne gér ikke
videre til side to pa segema-
skinen,” forklarer spgemaski-
neekspert Nicolas Zangenberg
fra a-better-traffic.com og
fortseetter:

"At flere og flere soger viden
pa Google, gor det vigtigere
end nogensinde at veere syn-
lig pd sogemaskinen. Google
har i dag 75 til 85 procent af
markedet og i perioder mere.
Det er her brugere soger in-
formation, inden et produkt
kebes. Derfor er det vigtigt at

veere sogemaskineoptimeret.”
Nar man skal optimere sin
hjemmeside, er der to plat-
forme, man kan koncentrere
sig om. Den ene mulighed
kaldes SEO (Search Engine
Optimisation) og handler om
at optimere hjemmesiden sale-
des, at segemaskinerne finder
den relevant nok til, at den
kan opné placeringer pa side
et i sogemaskinernes sakaldte
organiske indeks. Den anden
mulighed hedder SEM (Search
Engine Marketing), og gar ud
pa at kebe annonceplads pa
spgemaskinernes  resultatsi-
der. Underspgelser viser, at
de organiske sggeresultater i
snit far 80 procent af alle klik,
mens de kebte annoncer kun
far 20 procent.

"Vi oplever en tendens til, at
firmaer kombinerer SEO med
Search og keber Google Ad-
Words, hvor der betales pr.
besgg. I takt med at bedre pla-
ceringer opnés i det organiske

indeks, nedjusteres AdWords,”
forklarer Nicolas Zangenberg.
Det kraever mange overvejelser
fra virksomhedens side, for man
kan ga i gang med sogemaski-
neoptimering. Derfor er det en
god idé at spge radgivning.

"Nar man optimerer til soge-
maskinerne, er man nedt til
at tilpasse sit website til en
reekke tekniske forhold og ne-
top det, som sggemaskinerne
leegger veegt pd,” siger Danni
Veng, der er Business Deve-
lopment Executive i Netpoin-
ters Technologies A/S: "Det
er derfor ogsa vanskeligt for
virksomhederne selv at tage
sig af segemaskineoptime-
ring, da det kreever speciali-
seret know-how, og omradet
udvikler sig hurtigt - hvad
der virkede for f& maneder si-
den, virker nodvendigvis ikke
sadan i dag. Segemaskineop-
timering er med andre ord en
dynamisk proces, der aldrig
stopper.” |




