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Ingen kommentarer

Selvom teknologien ikke er ny, er mediehusenes nye sggeordsbaserede
annonceoprustning ifelge en segemaskineekspert fornuftig, ogsa for annoncgrerne.

Hidtil har der veeret murren i krogene om, hvorvidt de
traditionelle udgivere formar at fglge den stadigt stigende
efterspargsel pa onlineannoncering. Det mener ni danske
mediehuse nu at give svaret pa, og de bakkes op fra
ekspertside.

Med det nye, norske annoncevaerktagj Open AdExchange vil
mediehusene bryde dominansen, underforstaet Google, pa
det digitale annoncemarked.

Og det er en rigtigt god idé for bade udgivere og annoncerer, vurderer sggemaskineeksperten
Nicolas Zangenberg (foto) fra onlinebureauet A-better-traffic.com .

"For de traengte mediehuse vil dette produkt kunne blive en god indtaegtskilde, hvis
annoncgrerne, som jeg forudser, tager imod annoncenetvaerket. For annoncgrerne tror jeg, vi her
finder kilden til meget malrettet trafik, som nok skal give resultater,” siger han til MediaWatch.

Berlingske Media, Politiken, Ekstra Bladet, TV2, Nordjyske Medier, Syddanske Medier, Barsen,
Egmont, Jubii og Fynske Medier, der tilsammen star for mere end 40 pct. af trafikken pa de 20
starste danske hjemmesider, er gaet sammen om at drive annonceveerktgjet i Danmark.

Bonus for annoncgrer
Open AdExchange fungerer som sggeordsannoncering, men pa mediehusenes egne sider, hvor
annoncgrer altsa kan rette annoncer mod bestemte typer indhold.

Og selvom den form for teknologi ikke er ny, tgver Nicolas Zangenberg ikke med at kalde Open
AdExchange et godt produkt for annoncearer:

"Det kan veere et godt branding-redskab og ikke mindst skabe god synergi med Google
Adwords.”

Ganske som ved Googles sggemaskinemarkedsfgring betaler annoncgren kun for hvert klik pa
en annonce i Open AdExchange-systemet.

Nicolas Zangenberg sammenligner det norske annonceveerktgj med annoncering via Googles
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indholdsnetveerk, som igennem de seneste seks maneder er blevet et mere serigst og dermed
mere anvendt annoncemedie.

... og alle andre
Open AdExchange fungerer ved at matche indholdet pa den givne hjemmeside med de
annoncer, der ligger i systemet.

"Hvis en bruger for eksempel leeser en artikel pa Rejseliv.dk om rejsetips til New York City, sa
sgrger vores teknologi for at matche det indhold med en annonce, der er relevant. Det kunne
vaere en annonce, der tilbad flybilletter, hotelovernatning eller teaterbilletter i New York,” forteeller
Tron

Kleivane, adm. direktar og medstifter af Open AdExchange, i en pressemeddelelse.

En sadan kontekstuel annonce vil ifalge nordmanden forbedre brugerens helhedsoplevelse af
besaget, give udgiveren mulighed for at forage sin omsaetning og annoncgren mulighed for at
komme i kontakt med en potentiel kunde.

Danmark er med Berlingske Tidende i spidsen, det farste land i verden, som gar brug af den
norske teknologi. Senere pa aret vil Open AdExchange sa blive lanceret i andre europaeiske
lande.

Copyright © 1996-2008 MediaWatch A/S

2af2 29/04/09 12:24



